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INTERVIEWEXCLUSIVE

«LES AGENTS IA
ONT DES MEMBRES
DE L’EQUIPE A PART .

NTIERE»

ILL KRAMER est directrice marketmg et communication monde
sAccenture. De passage a Paris a ’occasion du Sommet pour I’action

sur Pintelligence artificielle, elle fait le point sur larévolutionde ’lA
dans nos métiers et le déploiement des agents IA.
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BUSINESS / Méedias

PRESSE The Good Life, le magazine racheté par Prisma Med/a, devient
un masculin luxe 100 % lifestyle sous l'impulsion de son reaacteur €N chef
Paul Miquel. de la journaliste Anne Boulay et du designer Yorgo Tloupas.

CAROLINE BONACOSSA

® Charlotte Jolly de Rosnay

designer de The Good Life.

n les rencontre dans les bu-
reaux de Vivendi, avenue
de Friedland, ou se trouve
le pOle Luxe de Prisma Media. Lan-
cé en 2011, The Good Life a été rachete
en avril 2024 par Prisma Media. Res-
té a sa téte, le rédacteur en chef Paul

Miquel arecréé «la liguedissoute», se-
lon son expression, qui s’était creée
des 2008 a GQ avec Anne Boulay, crea-
trice de GQ et Vanity Fair, plume et ceil
de la presse qui venait de donner un
coup de frais a la nouvelle formule de
Capital (qui appartientaussia Prisma
Media) et Yorgo Tloupas, designer de
I'imprimeé de luxe.
Des septembre 2024, fort de tests lec-
teurs et de leur expertise, ils remettent
a plat The Good Life. «Le titre souffrait
d’'un mangque de variation, les sections
s'enchainaient sansrelancer l'attention.
Demi-page ou sujet central, la charte
donnait l'impression que tout était au
méme niveau », affirme Yorgo Tlou-
pas. «Le titre manquait de hiérarchie,
d’images mises en valeur et de respira-
tion au point qu'on peinait a entrer dans
la lecture», reconnait Paul Miquel. «Le
journal était uniforme sans suffisam-
ment de repérage. Pour un titre qui

STRATEGIES n° 2259

Anne Boulay, journaliste; Paul Miquel, rédacteur en chef, et Yorgo Tioupas,

prone la belle vie, cétait aride, réesume
Anne Boulay. Lire la presse est devenu
une expérience et le fétichisme pour le
papier impose une exigence de quali-
té. On a voulu le titre plus magazine et
moins mook». Le trio se fonde sur la

déclinaison du mot good en anglais:
le beau, le bien, le bon; soit trois seé-
quences (tentations, évasions, inspira-
tions) autour de trois chapitres: les ob-
jets,leslieux, lesgens. Labaseline? «Le
magazine sérieusementhedoniste».

BAUDELAIRIEN. On s’y retrouve en-
fin. Mieux, on voyage tout aulong des
218 pages de ce trimestriel avec un
plaisir qui lie découverte, éblouisse-
ment du beau appréhendé avec sim-
plicité et évidence. A I'image de la
couverture. Un marin pieds nus se
retient par la main au bastingage de
son bateau. La pureté del'image saute
auxyeux, appel du grand large digne
d'un « Homme libre, toujours tu chéri-
ras la mer» cher a Baudelaire. On ne
distingue que dans un second temps
les traits de Pierre Casiraghi, le fils de
Caroline de Monaco.

Pourtant, c’est une belle exclusivi-
té, car I'héritier est rarissime en in-
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Nos conseils avisés

Cap au large aveo
Pierre Casiraghi

terview. Il incarne ce numeéro bap-
tisé « Prét a partir» qui inventorie les
30 lieux mythiques a redécouvrir, de
Bénares en Inde a Kagawa au Japon.
Linjonction baudelairienne de « La out
tout n'est qu'ordre et beauté, luxe calme
et volupté » se décline dans toutes les
pages, y compris la mode puisqu'il y
a desormais une série produite pour
chaque numéro. Tiré a 50 000 exem-
plaires et toujours vendu 8,50 euros, le
Journalviseles CSP+ hommes comme
femmes. Une déclinaison 4 360° surle
site avec de la vidéo est développée
par I'équipe de sept salariés eépau-
lée par une cinquantaine de contri-
buteurs. Si les lecteurs sont au ren-
dez-vousy compris pourlesdeuxhors
séries (horlogerie en avril et mode en
octobre), le journal pourrait se muer
en bimestriel. D'icil3, une vaste cam-

ment. Labelle vie ! m
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Pierre Casiraghi, le fils
de Caroline de Monaco,

incarne ce nuMero
baptisé « Prét a partir
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